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Ce document a été congu comme un guide opérationnel trés complet pour optimiser une boutique
PrestaShop 8 dans une logique de référencement naturel durable. L’objectif n'est pas seulement
d’'améliorer les balises, mais de faire converger I'arborescence, la rédaction, la technique, les
images, les performances et I'expérience utilisateur vers des pages qui répondent réellement aux
attentes des moteurs et des visiteurs.

Le parti pris éditorial est volontairement concret. Chaque chapitre relie les réglages natifs de
PrestaShop 8 a des décisions métier : quelle page doit viser quelle intention, comment rédiger un
titte ou une description sans sur-optimisation, comment structurer une catégorie rentable, comment
écrire une fiche produit compléte, quand utiliser une balise canonique, comment traiter les images, et
comment prioriser les chantiers dans le bon ordre.

Les repéres indiqués dans ce guide doivent étre interprétés comme des cadres de travail. Google ne
fixe pas de limite stricte universelle en nombre de caractéres pour un title ou une meta description.
En pratigue, on utilise des fourchettes éditoriales pour produire des éléments lisibles, précis et
suffisamment attractifs pour générer des clics.

. Comprendre le SEO e-commerce dans PrestaShop 8

. Audit initial et arbitrages avant toute optimisation

. Réglages SEO & URL natifs dans PrestaShop 8

. Recherche de mots-clés et cartographie des intentions
. Optimiser la page d’accuell

. Optimiser les catégories et sous-catégories

. Rédiger des fiches produits réellement performantes

. Pages marques, fournisseurs, CMS, FAQ et contenus d’'aide

© 0 N O o~ WDN PP

. Canonicals, filtres, pagination, doublons et redirections

10. Optimisation SEO des images
11. Temps de chargement, fréquence de mise a jour et UX
12. Données structurées et cohérence globale du catalogue

13. Erreurs courantes a éviter
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14. Plan d’action priorisé pas a pas

15. Références officielles

Le SEO d’'un e-commerce n’'est pas un exercice isolé de rédaction de balises. Une boutique gagne
en visibilité lorsque chaque niveau de page remplit un réle précis. La page d'accueil porte la marque
et les univers principaux. Les catégories captent les requétes génériques. Les sous-catégories se
positionnent sur des besoins plus ciblés. Les fiches produits répondent aux requétes
transactionnelles les plus précises. Les pages de réassurance, d'aide ou de FAQ complétent le
parcours avec des contenus d’accompagnement.

PrestaShop 8 permet de gérer directement une grande partie de cette structure. La section SEO &
URL du back-office permet de travailler les URLs simplifiées et les métadonnées de plusieurs pages
systéeme. Les catégories et les produits disposent de champs dédiés au référencement. La nouvelle
fiche produit, plus claire, facilite aussi I'édition du contenu et des parametres SEO sur les fiches
produit.

Type de page Intention principale Objectif SEO
. . Présenter I'offre, distribuer I'autorité
Accueil Marque + univers . .
interne et orienter le crawl
o . s Se positionner sur une famille de produits
Catégorie Requéte générique . .
et aider au choix
. ~ _ Répondre a un besoin plus précis et
Sous-catégorie Requéte affinée p . . pius p
améliorer la conversion
. ~ . Vendre, rassurer et capter la longue
Produit Requéte transactionnelle N P 9
traine
. . . . Lever les freins, enrichir le champ
CMS / FAQ / guide Question / aide / conseil

sémantique et mailler le catalogue

Avant de réécrire quoi que ce soit, il faut savoir quelles pages méritent réellement un investissement.
Sur une boutique moyenne, I'erreur la plus fréquente consiste a vouloir optimiser partout a la fois. La
bonne méthode consiste a partir d’'un audit simple : structure des catégories, profondeur du
catalogue, pages les plus stratégiques commercialement, doublons évidents, qualité réelle du
contenu, cohérence des URLs et niveau de performance.

L'audit doit répondre a quatre questions. Premiérement, quelles pages ont une vraie valeur
business ? Deuxiémement, quelles pages peuvent prétendre a se positionner ? Troisiemement,
guelles pages se cannibalisent ou se dupliquent ? Quatriemement, quels chantiers techniques
bloquent les gains éditoriaux ?
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Ce qu’il faut vérifier Décision attendue

Catégories trop fines, trop

Arborescence . , Fusionner, renommer, simplifier
profondes, ou sans logique d'usage
Produits dupliqués, fiches tres . _—
Catalogue p q Consolider et enrichir
courtes, variantes concurrentes
. . Titles identiques, descriptions vides, . R .
Métadonnées L Prioriser les pages a corriger
slugs non lisibles
. HTTPS, réécritures, redirections, Assainir avant d’accélérer la
Technique . . .
canonicals, filtres production de contenu
o Images trop lourdes, noms de . - .
Médias ) _g . p, . Normaliser la chaine de production
fichiers génériques, alt absents
UX Pages lentes, mobile pénible, Corriger I'expérience avant de
informations clés cachées pousser le trafic

Dans PrestaShop 8, le menu Paramétres de la boutique > Trafic > SEO & URL constitue le centre de
pilotage natif. C'est ici que lI'on active les URLs simplifiées, que I'on contréle plusieurs pages
systeme et que l'on ajuste les métadonnées des pages qui ne dépendent pas directement du
catalogue.

SEO & URL (34) e
Tout sélectionner

ID ~ Page Titre de la page URL simplifiée Actions
Q Rechercher

1 pagenotfound Erreur 404 page-introuvable e

2 best-sales Meilleures ventes meilleures-ventes /7

3 contact Contactez-nous nous-contacter 7/

4 index Vg

5 manufacturer Brands brands 7

6 new-products Nouveaux produits nouveaux-produits 7/

7 password Mot de passe oublié recuperation-mot-de-passe Vd

8 prices-drop Promotions promotions /7

9 sitemap plan du site plan du site Ve

10 supplier Fournisseurs fournisseur /

PrestaShop 8 - écran SEO & URL pour le pilotage des pages systéeme et des URLs simplifiées.

Une boutique doit exposer une seule version stable de chaque page importante. La base de travail
est donc simple : un domaine principal unique, le HTTPS généralisé, des slugs lisibles, et I'absence
d’'URLs concurrentes qui affichent le méme contenu. En multiboutique, I'URL principale doit étre
clairement définie. En cas de changement d’adresse, la redirection permanente doit reprendre toutes
les anciennes URLs importantes.
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La page d'accueil, les pages CMS clés, la page contact, la page livraison ou toute page de
réassurance réellement utile doivent étre revues avec le méme sérieux que les catégories. Une page
systeme pauvre, générique ou mal balisée dilue la qualité globale de la boutique.

> BALISE META MOT-CLES
* Titre de page | index

Titre de la page fri¥
Meta description  Boutique propulsée par PrestaShop fre
Meta mots-clés frv

* URL réécrite frv

X =)

Annuler Enregistrer

PrestaShop 8 - formulaire d’édition des métadonnées de la page d’accueil.

Pour le title, il faut viser une formulation concise, unique et immédiatement compréhensible. En
pratique, un repere de 50 a 65 caracteres reste utile pour limiter les troncatures, mais le plus
important est la qualité de l'intitulé. La structure la plus saine reste : expression principale, précision
utile, marque si elle apporte une vraie valeur.

Pour la meta description, I'enjeu n’est pas de répéter le title. Il s’agit d’écrire un résumé orienté
bénéfice et différenciation, dans un style naturel, généralement autour de 140 a 160 caracteres
lorsqu’un tel format permet d’étre clair. Une bonne description donne envie de cliquer sans promettre
autre chose que ce que la page délivre réellement.

Le bon niveau d'optimisation dépend d'abord de la bonne cible sémantique. Une boutique
performante dispose d’une cartographie page par page : requéte principale, variantes proches,
expressions de longue traine, angle de contenu, bénéfices a faire ressortir et liens internes a créer.

La logique de cartographie est la suivante. Une requéte large et générique correspond en général a
une catégorie. Une requéte plus filtrée ou plus spécialisée peut correspondre a une sous-catégorie.
Une requéte comprenant une référence exacte, une matiere, une taille, un usage précis ou une
compatibilité doit souvent étre traitée par une fiche produit ou par une page de collection dédiée si le
besoin est récurrent.

Niveau Mot-clé simple Longue traine Page cible
. S chaussures de sécurité e
Catégorie chaussures de sécurité Catégorie principale
homme
. chaussures de sécurité chaussures de sécurité Sous-catégorie ou
Sous-categorie L .
femme femme légéres collection
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o, chaussures de sécurité
chaussures de sécurité

Produit S3 modéle X S3 respirantes pointure Fiche produit
39
Aide / guide comment choisir quelle norme choisir pour Guide CMS / FAQ

chaussures de sécurité chaussures de sécurité

La page d'accueil n'a pas vocation a se positionner sur toutes les requétes commerciales du site.
Son rble principal est de renforcer la marque, d'expliciter I'offre, de guider ['utilisateur et de
transmettre de l'autorité vers les catégories prioritaires. Une home de qualité dit rapidement ce que
I'entreprise vend, a qui, avec quels points forts et quelles portes d’entrée.

Le title doit poser clairement l'univers principal de la boutique. Le H1 peut reprendre la promesse
globale. Le corps de page doit conserver un texte visible, méme court, qui explique I'expertise, la
sélection, les conditions de service, ou la spécificité de I'offre. Les blocs visuels doivent étre reliés a
des ancres claires, pas a des formulations vagues comme « Découvrir » ou « En savoir plus »
répétées partout.

[Eigment " Tomepraigue

Title Marque + univers principal + différenciant réel si utile

H1 Formulation claire de la proposition de valeur, sans effet publicitaire
creux

Contenu visible Présentation courte mais concréte de I'offre et de I'expertise

Acces nets vers catégories stratégiques, univers saisonniers et pages
de confiance

Livraison, retour, fabrication, SAV, personnalisation, disponibilité,
conseils

Maillage interne

Réassurance

Les catégories sont souvent les pages les plus fortes du SEO e-commerce. Elles concentrent la
demande générique, structurent le maillage et influencent fortement la navigation. Une bonne
catégorie ne se limite pas a une grille produit. Elle aide I'utilisateur a comprendre I'offre et a choisir
plus vite.

Une catégorie solide combine un title spécifique, un H1 cohérent, une introduction bréve si elle
apporte une vraie clarté, un contenu d'aide plus développé plus bas dans la page, des liens internes
vers les sous-catégories, et un balisage propre. Le texte doit étre rédigé pour l'utilisateur : critéres de
choix, différences entre gammes, niveaux de qualité, usages, compatibilités, matériaux, conseils
d’entretien ou erreurs a éviter.

Sur une catégorie principale, un texte utile de 250 a 500 mots constitue souvent une bonne base.
Sur une sous-catégorie stratégique, 180 a 350 mots peuvent suffire si le contenu est concret.
L'objectif n'est pas d’'atteindre un quota abstrait, mais d’apporter les bonnes informations au bon
endroit. Un texte plus long est justifié seulement s'il aide vraiment a choisir ou a comprendre |'offre.
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Le mot-clé principal doit apparaitre naturellement dans le title, le H1, les premiers paragraphes,
certains intertitres et quelques liens internes. Inutile de viser une densité rigide. En pratique, une
répétition naturelle et maitrisée est préférable a toute logique de bourrage. Si un texte devient
mécanique, il est déja trop optimisé.

Le champ sémantique doit étre construit autour des vraies questions d’achat. Pour une catégorie de
chaussures de sécurité, on parlera par exemple des normes, des matiéres, du niveau de protection,
du confort, des environnements d’'usage, de la respirabilité, du poids, des pointures, de la durée de
vie et de I'entretien. Cette variété lexicale signale la profondeur du contenu sans forcer la répétition
du mot-clé principal.

Une combinaison de filtres ne doit pas devenir indexable par défaut. Une page issue d’'une facette ne
mérite une existence SEO que si elle répond a une demande stable, avec une URL propre, un
contenu unique, un title spécifique, et un niveau de valeur supérieur a la simple liste filtrée. Dans le
doute, mieux vaut réserver l'indexation aux catégories éditorialisées.

La fiche produit est la page la plus délicate : elle doit vendre, rassurer, informer, éviter le duplicate
content et capter une longue traine souvent trés rentable. Une bonne fiche produit décrit I'article avec
précision, mais surtout elle répond aux questions qu’un acheteur se pose avant I'ajout au panier.
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Basic settings Combinations Shipping Pricing SEO Options

PrestaShop 8 - nouvelle fiche produit et organisation des onglets de gestion.

Basic settings Combinations Shipping Pricing SEO Options

Search Engine Optimization
Improve your ranking and how your product page will appear in search engines results.

Here is a preview of your search engine result, play with it!

MOUNTAIN FOX NOTEBOOK

huff net/index.php?

id_product=16&id_product s 1 p _lang=1~
The Mountain fox notebook is the best option to write down your most ingenious ideas. At work, at home or
when traveling, its endearing design and man

Meta title

MOUNTAIN FOX NOTEBOOK

Meta description

The Mountain fox notebook is the best option to write down your most ingenious ideas. At work, at home or when traveling, its endearing design and
manufacturing quality will make you feel like writing! 90 gsm paper / double spiral binding.

239 of 160 characters used (recommended)
Friendly URL

mountain-fox-notebook Reset URL

(i) Friendly URLs are currently disabled. To enable it, go to SE0 and URLs |

Redirection page
Redirection when offline Target category

Permanent redirection to a category (301) < To which category the page should redirect? Q

If no category is selected, the Main Category is used

No redirection (404) = Do not redirect anywhere and display a 404 "Not Found" page.
(D)  Permanent redirection (301) = Permanently display another product or category instead.
Temporary redirection (302) = Temporarily display another product or category instead.

PrestaShop 8 - onglet SEO de la nouvelle fiche produit.

Le nom du produit doit rester lisible. Il peut contenir la famille, la marque, la référence et un ou deux
attributs utiles, mais il ne doit pas se transformer en liste de mots-clés. Le title reprend généralement
le nom commercial enrichi d’'un bénéfice ou d’'une précision utile. Le H1 est souvent le nom produit
Ou une variante tres proche.

La partie visible doit ensuite suivre une logique simple : bénéfice principal, description courte
orientée décision, caractéristiques clés, preuves de confiance, informations logistiques, contenu
détaillé, FAQ éventuelle, puis liens vers des produits ou catégories complémentaires.
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Pour les produits simples ou trés standardisés, 180 a 300 mots réellement utiles peuvent suffire.
Pour les produits techniques, les références premium, les produits a forte marge ou les articles
complexes, viser 350 a 700 mots devient souvent pertinent. Au-dela, il faut que chaque section
justifie sa présence par une utilité claire : usage, compatibilité, matériaux, entretien, conseils,
comparaison ou réponse aux objections.

Type de produit Volume conseillé | Ce que le texte doit couvrir

Usage, bénéfice, dimensions, matiere, livraison,

Produit simple, commodité 180 & 300 mots .
réassurance
N R Différences de gamme, cas d'usage, entretien,
Produit milieu de gamme 250 & 450 mots ! L g . usag !
compatibilité, garanties
. . . R Fonctions détaillées, contexte d'utilisation,
Produit technique ou premium 350 a 700 mots 'ons rees X utiisat

preuves, comparaisons, FAQ

Il ne faut pas raisonner en densité fixe comme au début du SEO. Google attend des formulations
utiles, pas un pourcentage. En pratique, le mot-clé principal doit apparaitre aux endroits
stratégiques : title, H1, début du contenu, un ou deux intertitres, texte alternatif d’'une image si c’est
pertinent, et quelques formulations secondaires. Sur une fiche de 300 a 500 mots, la répétition
naturelle de I'expression principale et de ses variantes aboutit souvent & une fréguence visible mais
modérée, généralement située dans une zone raisonnable d’environ 0,5 % a 2 % selon le style et la
longueur. Des que la lecture devient artificielle, il faut réduire.
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Le vrai levier est I'exploration du champ sémantique. Au lieu de répéter quinze fois le méme mot-clé,
on enrichit la page avec les notions attendues par I'acheteur : matiere, dimensions, style, couleur,
compatibilité, usage, public, technologie, entretien, performance, sécurité, origine, accessoires et
bénéfices concrets.

Un produit ne doit pas viser seulement sa dénomination exacte. Il doit aussi capter les formulations
proches et les longues traines a forte intention. Par exemple, une fiche peut viser le mot-clé coeur
d’'un modele, mais aussi des variantes liées a la matiére, a la taille, a 'usage, a la compatibilité ou au
probléme a résoudre. Cette logique se travaille dans le title, dans le texte descriptif, dans les
intertitres, dans les questions fréquentes et dans le maillage interne.

Nom produit / H1 Identification claire et commerciale du produit

Description courte Bénéfice immédiat, promesse d’'usage, élément différenciant

Description longue Explicatiqn complete, contexte d'utilisation, matiéres, conseils,
comparaisons

Caractéristiques Données factuelles lisibles et homogénes

FAQ Réponses aux objections réelles : taille, entretien, délai, compatibilité

Maillage interne Liens vers catégories, accessoires, produits alternatifs, guides

Commencer par l'intention d’achat. Quel probléme le produit résout-il 2 A quel public s’adresse-t-il ?
Quel critéere déclenche I'achat ? Ensuite seulement, écrire le nom, le title et la description courte. La
description longue doit répondre a l'ordre réel des questions du client : a quoi sert le produit,
pourquoi le choisir, comment l'utiliser, quelles limites faut-il connaitre, comment I'entretenir, avec
guoi le combiner.

Lorsque plusieurs produits proches partagent une base technique identique, il faut éviter le copier-
coller brut. On conserve un tronc commun de données factuelles mais on réécrit les paragraphes
visibles pour mettre en avant les différences de bénéfice, d’usage ou de public cible.

Paragraphe d’ouverture : présenter en une ou deux phrases le produit, son usage principal et son
bénéfice majeur. Deuxiéme bloc : détailler les éléments distinctifs, les matériaux ou la technologie.
Troisieme bloc : répondre aux criteres de choix et aux compatibilités. Dernier bloc : entretien,
livraison, garanties ou conseils d'utilisation. Cette structure simple suffit a produire des fiches plus
riches, plus utiles et plus crédibles.
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Y

This is a Product Name V4 Standard product ¥ | [Z] | en ~

PrestaShop 8 - zone du nom produit, point de départ de la cohérence sémantique de la fiche.

Toutes les pages annexes ne doivent pas étre indexées ou enrichies de la méme maniéere. Une page
marque a du sens si la marque bénéficie d'une demande réelle et si la page apporte une vraie valeur
. présentation de l'univers, points différenciants, segments de gamme, navigation claire vers les
produits concernés. Une page fournisseur purement technique, sans demande ni contenu, n'a pas
vocation a devenir une page SEO prioritaire.

Les pages CMS jouent un réle majeur pour traiter les questions périphériques que les catégories et
les produits abordent mal. Les guides d’achat, les FAQ, les conseils d’entretien, les comparatifs et
les pages de réassurance ont un double intérét : rassurer I'utilisateur et enrichir le champ sémantique
global du site. Leur maillage vers les catégories et les produits doit étre explicite et utile.

Les boutiqgues PrestaShop produisent facilement des doublons ou quasi-doublons : paramétres
d’'URL, facettes, anciennes catégories, variations de tri, anciennes fiches, alias de domaine, pages
proches. Sans stratégie de consolidation, l'autorité se dilue et I'index devient confus.

La balise rel=canonical sert a indiquer I'URL de référence lorsqu’'un méme contenu est accessible
par plusieurs adresses ou par des versions trés proches. Elle n'est pas une rustine pour masquer un
probléme structurel, mais un signal de consolidation. La meilleure pratique consiste a garder une
seule URL publique propre, a l'utiliser dans le maillage interne, et a compléter ce dispositif par des
redirections permanentes lorsque des anciennes URLs doivent disparaitre.

Sur une fiche produit, la canonique doit pointer vers I'URL stable du produit. Sur une catégorie, elle
doit pointer vers la version propre de la catégorie, sans parameétres parasites. Les facettes purement
fonctionnelles ne doivent pas créer des canonicals contradictoires ou aléatoires. Une canonique vers
une page non équivalente ou vers une URL inaccessible est une erreur fréquente.

Par défaut, il faut considérer les URLs issues du tri, des filtres et de la pagination comme des
variantes fonctionnelles. Elles ne deviennent des pages SEO qu'aprés validation business et
éditoriale. Lorsqu’'une combinaison est réellement stratégique, mieux vaut créer une page dédiée,
avec une URL stable, un texte spécifique, un title propre et des liens internes ciblés.
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Toute suppression, fusion ou renommage de page importante doit s’accompagner d’'une redirection
301 vers la destination la plus pertinente. Une redirection globale vers la home est un pis-aller. Une
bonne redirection reprend lintention initiale : ancien produit vers nouveau produit ou catégorie
proche, ancienne catégorie vers catégorie équivalente, ancienne page CMS vers nouvelle page
CMS.

Cas Traitement conseillé Pourquoi

Produit remplacé 301 vers le nouveau produit Conserver la pertinence transactionnelle

Produit arrété sans L . . .
301 vers la catégorie proche Préserver l'intention d’achat

équivalent
Catégorie renommeée 301 vers la nouvelle URL Conserver les signaux accumulés
Parametres d’'URL Canonical + nettoyage du s .
. i yag Réduire la duplication
parasites maillage

L'image participe directement au référencement, a la compréhension du produit et a la conversion.
Une image bien gérée améliore la vitesse, soutient le champ sémantique et renforce la qualité
percue de la fiche.

Le nom de fichier doit étre descriptif et lisible, par exemple chaussure-securite-s3-noire-marque-
X.jpg, plutét que DSCO0045.jpg. Le texte alternatif doit décrire I'image dans son contexte utile, sans
lister mécaniquement des mots-clés. Lattribut title d'image n’est pas un levier SEO majeur, mais
lorsqu’il est utilisé, il doit rester cohérent, sobre et informatif.

La bonne logique consiste a écrire un alt qui aide a comprendre I'image si elle ne s’affiche pas ou si
elle est lue par une technologie d'assistance, tout en restant aligné avec le contenu de la page. Un
alt du type « chaussure de sécurité S3 noire en cuir, semelle antidérapante » est plus utile qu’un alt
générigue ou purement commercial.

Le format doit étre choisi en fonction de l'usage. Le WebP est souvent une bonne base pour réduire
le poids sans dégrader fortement la qualité visuelle. Le JPEG reste acceptable pour certaines
photos, tandis que le PNG doit étre réservé aux besoins de transparence ou aux visuels graphiques
simples. Chaque image doit étre exportée a la bonne dimension d'affichage, sans envoyer au
navigateur des fichiers surdimensionnés.

Point de controle Repere utile Commentaire

Nom de fichier Descriptif et court Eviter IMG1234, photo1, image-finale

Alt Contextuel et utile Décrire le sujet de I'image sans bourrage
Format WebP si possible JPEG ou PNG selon le besoin réel

Poids Le plus Iéger possible =~ Compresser sans détériorer la confiance visuelle

Ne pas charger une image 3000 px pour une

Dimensions Adapter a I'affichage .
vignette
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Une galerie utile présente plusieurs angles, les détails importants, I'échelle si nécessaire, et 'usage
du produit lorsque cela aide a se projeter. Les visuels doivent réduire l'incertitude d’achat. Sur un
produit techniqgue ou mode, cela influence autant la conversion que la qualité percue par I'utilisateur.

Un excellent contenu sur une page lente ou pénible a utiliser produit un résultat incomplet. L’objectif
n'est pas de chasser un score abstrait, mais de livrer une page qui se charge vite, se lit facilement
sur mobile, affiche clairement le contenu principal et permet d’agir sans friction.

Sur PrestaShop 8, il faut surveiller le poids des images, les scripts tiers, les modules qui chargent
trop de ressources, les sliders lourds, les blocs inutiles au-dessus de la ligne de flottaison, et les
thémes qui multiplient les appels. Les gains les plus fréquents viennent d'une chaine média propre,
d’'un theme maitrisé, d’un cache correctement configuré et d'un hébergement cohérent avec la taille
du catalogue.

Toutes les pages n'ont pas besoin d'étre modifiées au méme rythme. Une catégorie saisonniéere doit
étre revue avant la saison et pendant la période commerciale. Une fiche produit vedette doit étre
actualisée dés qu’un argument, un stock, une variante ou un visuel change. Une page d'accueil doit
refléter les temps forts du commerce et les priorités business du moment. L'enjeu n’est pas d'éditer
pour éditer, mais de maintenir les pages stratégiques fraiches, justes et compétitives.

Type de page Rythme conseillé Déclencheur de mise a jour
. Mensuel ou selon . . .
Accueil Saison, promotion, repositionnement de I'offre
campagne

Nouveautés, variation d’assortiment,

Catégorie stratégique Trimestriel minimum . o
saisonnalité
Des gu'un élément clé

Produit vedette
change

Stock, visuel, prix, argumentaire, usage

Nouvelles questions client, nouvelles

Guide / FAQ Semestriel
gammes, obsolescence

Le SEO e-commerce bénéficie d'une UX claire. Les informations essentielles doivent étre visibles
rapidement : nom du produit, prix, disponibilité, bénéfice principal, photos, critéres de choix, livraison
et réassurance. Une fiche trop décorative mais pauvre en informations utiles dégrade la confiance.
Un texte dense sans respiration, & l'inverse, réduit la lecture. Il faut chercher un équilibre entre
profondeur de contenu, lisibilité, hiérarchie typographique et facilité de décision sur mobile comme
sur desktop.
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Les données structurées produit aident les moteurs a comprendre les éléments essentiels d’'une
fiche : nom, image, prix, disponibilité, avis, marque ou identifiant. Elles ne compensent pas un
contenu médiocre, mais elles renforcent la cohérence de la page et peuvent améliorer I'apparence
dans les résultats lorsqu’elles sont correctement implémentées.

La régle importante est la cohérence. Les données structurées doivent refléter ce que l'utilisateur voit
réellement sur la page. Si le prix, le stock ou le nom difféerent entre le contenu visible et les balises
structurées, la qualité globale du site se dégrade. Sur une boutique PrestaShop, cette cohérence
dépend autant du theme, des modules et du flux de données que de la rédaction.

Les erreurs les plus colteuses sont souvent simples. Dupliquer le méme texte sur des dizaines de
fiches. Laisser des titles identiques sur plusieurs catégories. Ajouter des facettes indexables sans
stratégie. Changer des slugs sans redirections. Utiliser des images trop lourdes. Cacher les
informations utiles derriere des onglets ou des accordéons excessifs. Lancer des pages vides pour
capter un mot-clé sans avoir d’offre réelle. Ecrire des textes purement SEO, peu crédibles pour un
acheteur.

Une autre erreur fréquente consiste a écrire pour le moteur au lieu d’écrire pour l'utilisateur. Or la
meilleure page SEO est souvent la page qui répond le plus compléetement et le plus clairement a
l'intention de recherche. Si la page aide réellement a choisir, elle a déja pris une large avance.
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La meilleure méthode consiste a avancer par vagues courtes, avec des décisions visibles et
mesurables. Le plan ci-dessous peut étre appliqué par une agence, un e-commer¢ant ou une équipe
marketing.

Phase Action Priorité Effort Impact

Valider domaine canonique,

J1-J7 HTTPS, URLs simplifiées, Tres haute Moyen Tres fort
redirections critiques
Lister pages business : home,

J1-J7 catégories fortes, sous- Tres haute Faible Tres fort
catégories, produits vedettes

Corriger titles, meta

J8-J15 descriptions et H1 des pages Tres haute Moyen Fort
prioritaires
Nettoyer doublons, facettes

J8-J20 non stratégiques et anciennes = Tres haute Moyen Fort
URLs

J15-J30 Reectire la home et 5 a 10 Trés haute Elevé Tres fort

catégories prioritaires

J15-J45 Reecr_lre ?0 a 50 fiches Tres haute Elevé Tres fort
produits a plus forte valeur

Normaliser les images : nom
J20-J45  de fichier, alt, compression, Haute Moyen Fort
formats

Créer ou enrichir guides, FAQ,

J30-J60  pages marque et contenus Haute Moyen Fort
d'aide
Ameéliorer performance et

J30-J60  lisibilité mobile sur les pages Haute Moyen Fort
business

Etendre la méthode a
J60-J90  I'ensemble du catalogue par Haute Elevé Tres fort
lots

Etape 1. Assainir le socle technique. Sans URL stable, sans redirections propres et sans traitement
des doublons, toute optimisation éditoriale est fragilisée.

Etape 2. Prioriser le catalogue. Commencer par les catégories qui portent la demande et par les
produits qui portent le chiffre d’affaires ou la marge.

Etape 3. Rédiger selon un gabarit stable. Définir une méthode de rédaction par type de page pour
éviter les textes hétérogenes et les oublis.

Etape 4. Industrialiser les images. La chaine média doit devenir systématique : recadrage,
nommage, alt, compression, export.
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Etape 5. Revoir le maillage. Chaque catégorie doit pointer vers ses sous-catégories, ses produits
vedettes, ses guides, ses marques utiles et ses accessoires complémentaires.

Etape 6. Actualiser en continu. Les pages stratégiques doivent étre revues a rythme fixe, avec des
déclencheurs simples : saison, nouveauté, changement d’assortiment, probléme de conversion ou
évolution du discours commercial.
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Question Critére de validation

Aucune autre page du site ne cible exactement la méme
requéte coeur

Expression principale claire, promesse sobre, marque si
pertinente

Texte visible utile, pas de remplissage, réponses aux
guestions d’achat

Noms descriptifs, alt cohérents, poids maitris€, galerie
complete

Slug propre, redirection des anciennes versions,
canonique cohérente

Prix, disponibilité, réassurance, navigation, lecture mobile,
CTA nets

La page vise-t-elle une intention distincte ?
Le title est-il unique et lisible ?

Le contenu est-il suffisant ?

Les images sont-elles propres ?

L'URL est-elle stable ?

La page aide-t-elle & acheter ?

Documentation officielle PrestaShop 8 - SEO & URLs

Documentation officielle PrestaShop 8 - New product page / product management
Google Search Central - Influencing your title links in search results

Google Search Central - How to write meta descriptions

Google Search Central - How to specify a canonical URL with rel=canonical
Google Search Central - Image SEO Best Practices

Google Search Central - Intro to Product Structured Data

Google Search Central - Creating helpful, reliable, people-first content

Google Search Central - Understanding page experience in Google Search results
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