
Guide SEO Odoo V19
Agence Meozz - Patrick Aquatias

Guide complet d'optimisation SEO pour Odoo Website et Odoo eCommerce,
compatible avec les versions recentes jusqu'a Odoo 19.
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Introduction
Ce guide a ete concu pour les entreprises et les equipes marketing qui utilisent Odoo Website ou 
Odoo eCommerce et qui veulent ameliorer durablement leur visibilite organique sans sortir du cadre 
natif  d'Odoo.  Il  s'appuie  sur  le  fonctionnement  documente  dans  Odoo  19.0  et  sur  les 
recommandations publiques de Google Search Central. Les principes exposes restent applicables aux 
versions recentes d'Odoo, sous reserve d'evolutions mineures d'interface ou de terminologie.

L'objectif n'est pas seulement de decrire des reglages techniques. Il s'agit aussi 
d'expliquer la logique SEO derriere chaque action. Odoo propose deja une base 
solide : edition des titres et descriptions, gestion des pages statiques et dynamiques, 
redirections d'URL, sitemap.xml, robots.txt, balisage structure et balises hreflang pour 
les sites multilingues. En revanche, comme sur tout CMS, les meilleurs resultats 
dependent de la qualite editoriale, de l'architecture des pages, du maillage interne, des 
performances et de la coherence globale du site.

Perimetre du guide

Le guide couvre la page d'accueil, les pages institutionnelles, les fiches produits, les categories, les contenus 
de blog, la gestion des images, les URL, les redirections, les balises meta, la canonicalisation, les sitemaps, 
robots.txt, le multilingue, le maillage interne, le SEO off-page, ainsi que les interactions entre SEO, UX, CRO 
et GEO.

1. Ce qu'Odoo gere nativement pour le SEO
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Repere utile : vue d'ensemble des leviers SEO documentes par Odoo 19.

Dans les versions recentes du produit, Odoo centralise les principaux reglages SEO depuis l'editeur 
du  site  et  depuis  les  proprietes  des  pages.  La  documentation  officielle  indique qu'il  est  possible 
d'optimiser une page via Website > Site > Optimize SEO. Odoo y permet notamment de renseigner 
les balises Title et Description, d'observer un apercu du rendu en resultats de recherche, d'ajouter des 
mots-cles a titre d'analyse, ainsi qu'une image de partage social.

La plateforme gere egalement plusieurs mecanismes techniques utiles. Si le titre d'un article de blog 
ou le nom d'un produit est modifie, l'URL associee est mise a jour et l'ancienne adresse continue de 
fonctionner  grace  a  une  redirection  301.  Odoo genere  un  fichier  /sitemap.xml,  met  a  disposition 
l'edition  de  robots.txt,  implemente  des  microdonnees  pour  certains  contenus,  et  ajoute 
automatiquement les balises hreflang et x-default sur les pages multilingues.

Fonctions SEO natives utiles dans Odoo
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Fonction native Ce que cela permet Interet SEO

Optimize SEO
Renseigner Title, Description, 
mots-cles d'analyse et image 
sociale page par page.

Ameliorer le taux de clic et la 
comprehension du sujet par les 
moteurs.

Redirections 301
Conserver l'ancienne URL apres 
renommage d'un produit ou d'un 
billet.

Limiter les pertes de signal lors des 
changements d'adresse.

sitemap.xml
Lister les URL utiles du site pour 
les robots.

Faciliter l'exploration et la 
decouverte des pages.

robots.txt
Controler les zones a explorer ou 
non.

Eviter une exploration inutile de 
certaines zones.

Structured data
Envoyer des indices explicites sur 
les produits et autres contenus.

Favoriser des affichages enrichis 
dans les resultats.

hreflang
Declarer les versions linguistiques 
d'une page.

Ameliorer le ciblage international et 
eviter les ambiguities.

2. Comprendre la structure SEO d'un site Odoo
Odoo distingue les pages statiques et les pages dynamiques. Les pages statiques correspondent par 
exemple a la page d'accueil, aux pages de presentation, aux pages service ou aux landing pages 
creees manuellement. Les pages dynamiques proviennent d'applications ou de contenus generes par 
la  plateforme,  comme  /shop,  les  fiches  produits,  les  billets  de  blog  ou  certaines  pages  creees 
automatiquement lors de la publication d'un contenu.

Cette distinction est importante pour le SEO. Une page statique est souvent plus simple a modeler 
exactement selon l'intention de recherche. Une page dynamique, elle, depend davantage de la qualite 
des donnees saisies dans Odoo, de la categorie, des variantes, des medias, du texte descriptif et de 
la coherence des champs relies au site web.

Typologie de pages a prioriser
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Type de page Role SEO principal Priorite

Page d'accueil
Porter la promesse commerciale, 
la marque et les entrees de 
navigation majeures.

Tres haute

Categories eCommerce
Capter les intentions generiques et 
semi-generiques.

Tres haute

Fiches produits
Convertir sur des requetes 
precises et de longue traine.

Tres haute

Pages services / expertises
Cibler les besoins metier et les 
usages.

Haute

Articles de blog
Capter l'informationnel et nourrir le 
maillage interne.

Haute

Pages legales ou utilitaires Rassurer et completer l'experience. Moyenne

3. Parametrer proprement les pages et les URL

Repere utile : creation de pages, typologie statique / dynamique et controle de l'URL.

Avant de travailler les contenus, il faut assainir les fondamentaux. Toute page importante doit etre 
publiee, correctement rattachee au menu ou au maillage interne, servir une seule intention principale 
et disposer d'une URL stable. Une architecture confuse genere des cannibalisations, dilue l'autorite 
interne et complique l'exploration par les moteurs.
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Dans Odoo, la creation et la gestion des pages s'effectuent depuis le front du site ou depuis les 
ecrans de gestion. La bonne pratique consiste a nommer les pages de facon explicite, a eviter les 
doublons, a limiter les variations d'URL non necessaires et  a conserver un niveau de profondeur 
raisonnable. Un internaute comme un robot doit pouvoir comprendre la logique du site simplement en 
suivant les liens de navigation.

Regles de construction des URL
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Regle Application recommandee

Une URL = une intention
Eviter de faire pointer plusieurs pages quasi 
identiques sur la meme requete cible.

Libelle clair
Employer des mots lisibles et descriptifs plutot que 
des suites de parametres.

Stabilite
Ne pas changer les adresses sans raison metier 
serieuse.

Redirection
En cas de modification, rediriger l'ancienne URL vers 
la nouvelle en 301.

Maillage
Toujours relier les pages importantes depuis d'autres 
pages explorables.

Point d'attention Odoo

Odoo cree deja des redirections 301 lors de certains changements de titres de produits ou de billets. C'est 
utile, mais cela ne dispense pas d'une revue editoriale des URL ni d'un controle de la coherence du maillage 
interne.

4. Bien utiliser l'ecran Optimize SEO dans Odoo

Repere utile : l'ecran Optimize SEO concentre le title, la description et l'apercu de page.
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Le coeur de l'optimisation on-page dans Odoo se trouve dans l'ecran Optimize SEO. Il permet de 
renseigner  les  informations  les  plus  visibles  dans  les  resultats  de  recherche.  Il  faut  y  revenir 
systematiquement pour chaque page strategique : accueil, categories, services, blog et surtout fiches 
produits a fort potentiel.

La logique de travail est simple. Il faut d'abord definir l'intention de recherche principale de la page. 
Ensuite,  on  redige un  Title  unique,  une Description  qui  donne envie  de  cliquer,  on  verifie  l'URL 
affichee dans l'apercu, on controle la coherence entre le contenu visible et les informations meta, puis 
on choisit une image sociale propre si la page est souvent partagee.

Ordre de travail conseille dans Optimize SEO
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Etape Ce qu'il faut faire Pourquoi

1
Identifier le mot-cle principal et les 
variantes proches.

Aligner la page sur une intention 
unique.

2 Rediger un Title specifique.
Influencer le titre affiche et clarifier 
le sujet.

3
Rediger une Description orientee 
clic.

Ameliorer la promesse percue 
dans les SERP.

4 Verifier l'URL et l'aperçu.
Eviter les incoherences entre 
contenu, slug et metas.

5 Controler le contenu visible.
Google se base aussi sur le texte 
reel de la page.

5. Comment completer les META balises Title et 
Description
Les balises Title et Description ne se redigent pas au hasard. Dans Google, le title link et le snippet  
influencent fortement la facon dont un resultat est compris et clique. Google rappelle qu'il n'existe pas 
de limite stricte en nombre de caracteres :  l'affichage est tronque selon la largeur disponible.  En 
pratique, il reste pertinent de viser des formulations courtes, explicites et distinctives.

Pour  une page Odoo,  le  Title  doit  en  premier  lieu  decrire  exactement  l'objet  de  la  page.  Il  doit  
reprendre l'expression principale au plus pres du debut lorsque cela reste naturel. La marque peut 
etre ajoutee en fin de balise si elle renforce la confiance ou si l'espace le permet. La Description, elle,  
doit resumer l'offre ou le contenu de la page avec un angle incitatif : benefice, usage, categorie, zone 
de service, preuve, delai, gamme ou element de reassurance.

Recommandations pratiques pour les metas

Element Bonne pratique Repere editorial

Title
Unique, descriptif, sans duplication 
interne, sans empilement de mots-
cles.

Souvent efficace entre environ 50 
et 65 caracteres, sans regle 
absolue.

Description
Resume convaincant, syntaxe 
naturelle, benefice ou proposition 
claire.

Souvent lisible entre environ 140 et 
160 caracteres, sans regle 
absolue.

Mot-cle principal
Place dans le Title et repris 
naturellement dans le contenu 
visible.

Un seul axe principal par page.

Marque
Ajout utile surtout en fin de Title sur 
les pages transactionnelles.

A conserver si elle aide le clic ou la 
confiance.
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La bonne methode consiste a partir  de l'intention. Une page categorie cible souvent une requete 
generique, par exemple 'chaussures de securite homme'. Une fiche produit cible une requete plus 
precise, par exemple 'chaussure de securite S3 legere homme'. Le Title de la categorie doit rester  
large et commercial. Le Title produit doit etre plus specifique, en incluant si possible le type, l'usage, la 
caracteristique differentiatrice et la marque.

Il faut eviter cinq erreurs recurrentes : reutiliser le meme Title sur plusieurs pages, bourrer la balise de 
variantes separees par des tirets ou des virgules, promettre dans la Description ce que la page ne 
montre  pas,  faire  une Description generique type 'Bienvenue sur  notre  site',  et  laisser  une page 
importante sans personnalisation lorsque le titre natif d'Odoo est trop faible ou trop ambigu.

Exemples de redaction

Type de page Title a viser Description a viser

Accueil
Mobilier professionnel sur mesure - 
Agence Meozz

Decouvrez une selection de 
mobilier professionnel, des 
conseils d'amenagement et des 
solutions adaptees a vos besoins.

Categorie
Bureaux assis-debout 
ergonomiques - Odoo Shop

Comparez nos bureaux reglables 
en hauteur, disponibles en 
plusieurs dimensions, finitions et 
usages professionnels.

Produit
Bureau assis-debout electrique 
160 x 80 - Odoo Shop

Bureau reglable en hauteur, 
moteur silencieux, plateau 160 x 
80 cm et livraison rapide pour vos 
espaces de travail.

Article de blog
Comment choisir un bureau assis-
debout pour son equipe

Guide pratique pour choisir la 
bonne taille, le bon moteur et les 
bons accessoires selon vos 
usages professionnels.

Ce qu'il faut retenir

Google peut reformuler un title link ou un snippet si le contenu visible de la page lui semble plus pertinent. Les 
metas doivent donc toujours etre coherentes avec le H1, les intertitres, le texte principal, les produits 
presentes et l'intention reelle de la page.
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6. Rediger une fiche produit Odoo qui performe 
en SEO

Repere utile : les options de page produit Odoo 19 qui enrichissent la valeur SEO et commerciale.

Une bonne fiche produit dans Odoo ne se limite pas a un nom, un prix et une photo. Pour performer  
en SEO, elle doit repondre a une question simple : pourquoi cette page merite-t-elle d'etre la meilleure 
reponse pour cette requete precise ? La redaction doit donc couvrir l'intention d'achat, les usages, les 
caracteristiques, les benefices, les contraintes de choix et les objections.

Google ne recommande ni un nombre de mots fixe ni une densite ideale de mots-cles. La bonne 
pratique est de produire un contenu utile, original et centre sur l'utilisateur, tout en evitant le keyword 
stuffing. En eCommerce, cela conduit generalement a rediger un bloc descriptif  assez dense pour 
aider reellement la decision d'achat. Sur une fiche strategique, un texte original de 250 a 600 mots 
constitue souvent une bonne base, a enrichir selon la complexite du produit, sans verbosite artificielle.

Trame de redaction conseillee pour une fiche produit
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Zone Contenu attendu Impact SEO / conversion

Nom produit
Type de produit + attribut distinctif 
+ marque ou usage si utile.

Clarifie la requete cible et le sujet 
exact de la page.

Resume haut de page
Promesse claire, usage principal, 
benefice majeur.

Aide l'utilisateur a se situer 
immediatement.

Description detaillee
Fonctionnement, matieres, 
dimensions, compatibilites, cas 
d'usage, avantages.

Apporte de la substance et enrichit 
le champ semantique.

Specifications
Donnees techniques propres, 
lisibles et completes.

Rassure, evite les retours et 
enrichit la precision semantique.

Questions frequentes
Reponses aux objections et aux 
doutes courants.

Capte des requetes de longue 
traine et facilite la conversion.

Le mot-cle principal doit etre present dans les zones fortes : nom du produit, Title, H1 ou equivalent 
visible, debut du texte, alt d'image principal si pertinent, eventuellement dans un intertitre. Les mots-
cles secondaires et expressions de longue traine doivent apparaitre naturellement dans la description, 
les  specifications  et  les  blocs  d'aide  au  choix.  Il  ne  faut  pas  repeter  artificiellement  la  meme 
expression. Une repetition mecanique fatigue la lecture et entre dans une logique de bourrage de 
mots-cles que Google deconseille.

Le  travail  semantique  consiste  a  couvrir  l'environnement  lexical  du  produit.  Pour  une  chaise 
ergonomique,  il  ne suffit  pas de repeter  'chaise ergonomique'.  Il  faut  aussi  parler  du dossier,  du 
soutien lombaire, de l'assise, des reglages, des accoudoirs, du teletravail, de la posture, du temps 
d'utilisation,  du  gabarit  et  de  l'environnement  professionnel.  Ce  champ lexical  rend  la  page  plus 
complete et plus convaincante.

Sur Odoo, il faut aussi soigner tout ce qui alimente l'affichage produit : medias, 
variantes, categories eCommerce, produits associes, avis si le dispositif existe, et 
maillage vers des categories ou guides comparatifs. Une fiche produit isolee, meme 
bien redigee, reste moins performante qu'une fiche connectee a un univers de 
navigation coherent.

Rythme editorial recommande

Pour un catalogue important, commencez par les 20 % de fiches qui peuvent generer 80 % de valeur : 
meilleures ventes, produits a forte marge, produits saisonniers, produits deja visibles mais peu cliques, et 
produits qui portent une requete transactionnelle claire.
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7. Categories, pages shop et facettes de 
navigation

Repere utile : la documentation Odoo relie clairement les contenus de categorie a la strategie SEO.

Dans Odoo eCommerce, les categories sont souvent les pages les plus importantes pour capter les 
requetes generiques. Une categorie ne doit pas etre une simple liste de produits sans contexte. Elle 
doit  porter un H1 explicite,  une introduction utile,  quelques repères de choix, un tri  logique et  un 
maillage vers les sous-categories ou les familles proches.

Une categorie forte combine une bonne taxonomie et un texte utile. En pratique, une introduction de 
120 a 250 mots peut suffire si elle aide vraiment a choisir. Pour des univers concurrentiels, un contenu 
plus riche peut etre justifie, a condition qu'il reste lisible. Il faut eviter de noyer la grille produit sous un 
pave inutile ; le texte doit accompagner la decision, pas l'entraver.

Le point sensible concerne les facettes, filtres, tris et pages derives du catalogue. Les pages de listing 
filtrees peuvent creer beaucoup d'URL proches, peu utiles et parfois duplicatives. Le bon arbitrage 
consiste a ne laisser indexables que les pages capables de repondre a une vraie intention autonome. 
Les combinaisons de filtres sans valeur editoriale forte doivent rester secondaires dans la strategie 
d'indexation.
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8. URL canoniques et gestion des contenus 
similaires
La canonicalisation sert a indiquer quelle URL doit etre consideree comme la version representative 
d'un  contenu.  Dans  un  contexte  Odoo eCommerce,  la  question  se  pose  surtout  pour  les  fiches 
ressemblantes, certaines variantes, les pages avec tri ou filtrage, les parametres d'URL, les versions 
multilingues mal gerees, ou encore les duplications creees lors d'evolutions du catalogue.

Google  explique  qu'il  choisit  une  URL  canonique  pour  les  contenus  dupliques  ou  tres  proches. 
Lorsqu'un  site  envoie  des  signaux  clairs,  comme  l'element  rel=canonical,  des  redirections 
permanentes, un maillage coherent et un sitemap propre, il aide les moteurs a consolider les signaux 
sur  la  bonne page.  L'enjeu  n'est  pas  seulement  l'affichage en  resultat.  Il  s'agit  aussi  d'eviter  de 
disperser l'autorite et de gaspiller le crawl sur des URL de faible valeur.

Cas ou une revue des canonicals s'impose

Situation Risque Action recommandee

Filtres et tris Multiplication d'URL proches.
Verifier que la page de reference 
reste la categorie principale.

Produits tres proches
Cannibalisation ou duplication 
partielle.

Differencier les pages ou 
consolider si le contenu est trop 
similaire.

Anciennes URL Signaux eparpilles.
Rediriger en 301 vers l'URL de 
reference.

Versions linguistiques Mauvais ciblage pays/langue.
Conserver une canonical 
cohérente avec la langue et le 
hreflang.

9. Images : fichiers, poids, ALT, contexte et usage 
commercial
L'image n'est pas un simple decor. En SEO eCommerce, elle sert a convaincre, a clarifier le produit et 
a renforcer les signaux envoyes a Google Images et  aux resultats enrichis.  Google recommande 
d'utiliser des noms de fichiers descriptifs, des titres et des textes alternatifs pertinents, ainsi qu'un 
contexte textuel coherent autour de l'image.

Sur Odoo, il faut privilegier des visuels propres, nets, adaptes a l'usage commercial et a la lecture sur 
mobile.  L'image  principale  doit  presenter  clairement  le  produit.  Les  images  secondaires  doivent 
montrer  les  details  utiles  :  textures,  dos,  profil,  zoom,  contexte  d'usage,  dimensions,  packaging, 
compatibilites. Une belle galerie produit peut augmenter le temps utile passe sur la page et lever des 
freins a l'achat.
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Checklist d'optimisation des images
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Point de controle Bonne pratique

Nom du fichier
Decrire le sujet de l'image avant envoi, sans chaine 
generique type IMG_0045.

Texte ALT
Decrire l'image avec precision et naturel, sans liste 
forcee de mots-cles.

Titre image
Utile surtout pour l'organisation interne et certains 
contextes de rendu.

Poids
Compresser raisonnablement pour garder de bonnes 
performances sans degrader l'usage commercial.

Format
Choisir un format adapte au type de visuel ; photos et 
pictos n'ont pas les memes besoins.

Contexte
Placer les images pres d'un texte coherent avec leur 
sujet.

Le texte ALT ne doit pas etre traite comme une balise cachee de sur-optimisation. Il sert d'abord a 
decrire ce que montre l'image, y compris pour l'accessibilite. Sur une fiche produit, un ALT utile peut 
mentionner le type de produit,  la couleur ou une caracteristique visible, mais il  doit rester factuel. 
Inutile de dupliquer mot pour mot le Title de la page sur toutes les images.

10. Temps de chargement, UX et experience de 
page
Un bon SEO sur  Odoo passe aussi  par  l'experience reelle  du visiteur.  Une page lente,  instable, 
surchargee en scripts ou difficile a lire sur mobile perd du trafic utile, des conversions et souvent des 
signaux de satisfaction. La documentation Odoo rappelle que ses themes reposent sur Bootstrap et 
que la plateforme propose notamment une configuration CDN. Cela fournit une base, mais pas une 
garantie  :  la  qualite  finale  depend  du  theme,  des  medias,  des  modules  ajoutes,  des  snippets 
embarques et du poids global de la page.

Sur une fiche produit ou une page categorie, l'UX SEO se lit dans des choix tres concrets : vitesse de  
chargement,  lisibilite des textes, hierarchie visuelle,  stabilite de la mise en page, clarte des CTA, 
logique mobile,  profondeur  de scroll  raisonnable,  comprehension immediate  du  produit,  presence 
d'informations de reassurance et simplicite de navigation entre variantes et categories.

Leviers UX a controler sur Odoo
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Levier Ce qu'il faut verifier Effet attendu

Mobile
Titres lisibles, images utiles, blocs 
non surcharges, CTA visibles.

Meilleure lisibilite et moins de 
friction.

Poids des pages
Images, videos, scripts tiers, 
snippets lourds.

Chargement plus rapide.

Navigation
Acces clair aux categories, 
variantes, produits lies.

Exploration plus simple pour 
l'utilisateur et les robots.

Reassurance
Prix, disponibilite, livraison, retours, 
contact.

Meilleur taux de conversion.

Stabilite
Eviter les decallages visuels ou 
blocs qui bougent tardivement.

Experience plus sereine.

11. Donnees structurees, sitemap, robots.txt et 
hreflang

Repere utile : indexation, sitemap, robots.txt et hreflang dans la documentation Odoo 19.

Odoo implemente des microdonnees schema.org pour plusieurs types de contenus, notamment les 
produits  eCommerce.  C'est  important  pour  aider  les  moteurs  a  comprendre  plus  explicitement  le 
contenu d'une page et,  le cas echeant,  a afficher des resultats enrichis.  Google recommande de 
structurer clairement les pages produit afin d'afficher, selon les cas, des informations telles que le prix, 
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la disponibilite,  les avis ou d'autres attributs commerciaux dans ses experiences Shopping et ses 
resultats enrichis.

Le sitemap.xml joue un role de signalisation. Odoo genere ce fichier automatiquement et le met a jour 
periodiquement. Il faut veiller a ce qu'il reflète surtout les URL canoniques utiles et non un ensemble 
brouille de pages faibles. Le robots.txt, de son cote, aide a limiter l'exploration de certaines zones, 
mais ne constitue pas un moyen fiable pour empecher l'indexation d'une page deja connue. Pour les 
sites multilingues,  les  balises hreflang automatiques d'Odoo sont  precieuses,  a  condition que les 
contenus soient reellement adaptes et que la structure des versions linguistiques reste propre.

Pilotage technique de base

Element Raison SEO Ce qu'il faut surveiller

Structured data
Aider Google a mieux qualifier le 
contenu produit.

Coherence entre contenu visible et 
balisage.

sitemap.xml Faire remonter les URL prioritaires.
Exclure les pages faibles ou 
inutiles si necessaire.

robots.txt Canaliser le crawl.
Ne pas l'utiliser comme substitut a 
noindex quand l'objectif est 
l'exclusion.

hreflang
Orienter la bonne langue / zone 
vers le bon public.

Correspondance exacte entre 
versions alternatives.

12. Blog, contenus experts et maillage interne
Odoo  ne  doit  pas  etre  pense  uniquement  comme un  catalogue.  Les  contenus  de  blog,  guides, 
comparatifs,  pages conseils,  cas d'usage et  FAQ peuvent  renforcer  la  visibilite  organique sur  les 
requetes  informationnelles,  capter  la  longue  traine  et  nourrir  le  maillage  vers  les  pages 
transactionnelles. Un site qui ne propose que des listings et des fiches produit se prive souvent d'une 
grande partie de la demande amont.

Le maillage interne doit relier logiquement les contenus. Une fiche produit peut renvoyer vers une 
categorie, un guide d'achat, un comparatif  ou une FAQ. Un article de blog doit  renvoyer vers les 
categories  et  produits  concernes,  avec  des  ancres  explicites.  Google  recommande  des  liens 
explorables  et  des  ancres  claires.  L'objectif  n'est  pas  de  multiplier  des  liens  artificiels,  mais  de 
construire de vrais chemins de navigation semantiques et commerciaux.

13. Redirections, migrations et hygiene du 
catalogue
Le  SEO  d'un  site  Odoo  se  deteriore  souvent  lors  des  refontes,  des  imports  de  catalogue,  des 
changements de nomenclature ou des suppressions massives de pages. Chaque projet de migration 



Le guide SEO Odoo V19 - Agence Meozz. Patrick Aquatias.
Copyright 2026 - Agence Meozz. Tous droits reserves a l'editeur du guide. Reproduction totale ou partielle interdite sans l'accord de l'auteur.

ou de nettoyage doit  prevoir  une cartographie  des anciennes URL,  une cible  pour  chaque page 
importante et une verification des liens internes restants.

La documentation Odoo indique que la migration vers Odoo n'implique pas necessairement une perte 
SEO si  les bonnes pratiques sont respectees. Dans les faits,  les points les plus critiques sont la 
conservation  des  contenus  utiles,  la  redirection  des  anciennes  URL vers  les  nouvelles  adresses 
equivalentes, le maintien des zones fortes du maillage et la verification de l'indexation des pages 
strategiques.

14. Plan d'action priorise pas a pas
Le meilleur guide du monde reste inutile sans ordre d'execution. Le plan ci-dessous propose une 
progression simple et realiste pour un site Odoo recent. Il permet de traiter d'abord les leviers les plus 
rentables avant de passer aux optimisations plus fines.

Plan d'action en 10 etapes
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Etape Action Livrable attendu

1
Lister les pages stratégiques : accueil, 
categories, top produits, services, blog.

Cartographie des pages prioritaires.

2
Verifier les URL, les pages dupliquees 
et les redirections existantes.

Liste des corrections structurelles.

3
Personnaliser les Title et Description 
des pages prioritaires.

Metas uniques et pertinentes.

4 Reecrire les categories a fort potentiel. Pages categories plus solides.

5
Reprendre les fiches produits a plus 
forte valeur.

Descriptions, medias et maillage 
renforces.

6 Assainir les images.
ALT utiles, fichiers plus propres, 
galeries completes.

7 Verifier canonicals, filtres et variantes.
Moins de duplication et de 
cannibalisation.

8
Ameliorer les performances et l'UX 
mobile.

Pages plus rapides et plus lisibles.

9
Creer des contenus de support : FAQ, 
comparatifs, guides.

Couverture semantique plus large.

10
Structurer le maillage interne et le 
linking externe.

Autorite mieux distribuee.

15. Le SEO ne se limite pas au on-page : linking, 
SEO off-page, CRO et GEO
Optimiser Odoo ne suffit pas a lui seul. Le SEO repose aussi sur la reputation externe, la popularite 
des pages et la capacite du site a transformer le trafic.  Le linking et le SEO off-page recouvrent  
l'ensemble des signaux recus depuis l'exterieur : liens entrants editoriaux, citations de marque, pages 
partenaires,  contenus  repris,  relations  presse,  annuaires  qualifies,  mentions  sectorielles  et 
ecosysteme numerique de la marque. Un bon contenu Odoo sans popularite externe peut plafonner 
face a des concurrents mieux cites.

Le  CRO,  ou  Conversion  Rate  Optimization,  consiste  a  augmenter  la  proportion  de  visiteurs  qui 
accomplissent  l'action attendue :  achat,  prise de contact,  demande de devis,  inscription, ajout  au 
panier. Le SEO apporte du trafic organique ; le CRO transforme ce trafic en resultat economique. Sur 
Odoo, cela concerne directement la qualite des fiches produits, la clarte des CTA, les preuves de 
confiance, la lisibilite mobile, le rassurement, la navigation, les variantes, les frais et delais affiches, 
ainsi que la fluidite du tunnel.

Le GEO, ou Generative Engine Optimization, designe l'adaptation des contenus pour qu'ils soient plus 
facilement compris, resumes, cites ou reutilises par les moteurs a composante generative et par les 
experiences de recherche enrichies par  l'IA.  Dans la  pratique,  cela passe par des contenus plus 
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explicites,  bien  structures,  factuels,  fiables,  mailles,  attribues  a  une  entite  claire,  et  capables  de 
repondre proprement a des questions precises. Le GEO ne remplace pas le SEO ; il en prolonge les 
exigences de clarte, de structure et d'utilite.

En d'autres termes, le SEO attire, le CRO transforme, le GEO augmente la lisibilite des contenus dans 
les  experiences  de  recherche  assistees  par  l'IA,  et  l'off-page  consolide  la  credibilite  globale  du 
domaine.  Travailler  ces  dimensions  ensemble  permet  d'obtenir  un  resultat  plus  robuste  et  plus 
rentable qu'une simple optimisation des balises.

Des  guides  CRO  et  GEO sont  egalement  edites  par  l'Agence  Meozz  et  disponibles  sur  le  site 
www.meozz.com.

16. References officielles
Odoo 19.0 Documentation - Website - Search Engine Optimization (SEO)

Odoo 19.0 Documentation - Website - Pages

Odoo 19.0 Documentation - Website - Set up a content delivery network (CDN)

Odoo 19.0 Documentation - eCommerce - Product page

Google Search Central - Influencing your title links in search results

Google Search Central - How to write meta descriptions

Google Search Central - Image SEO Best Practices

Google Search Central - Link best practices for Google

Google Search Central - Canonicalization and rel=canonical

Google Search Central - Introduction to Product structured data

Google Search Central - SEO Starter Guide

Google Search Central - Creating helpful, reliable, people-first content

Google Search Central - Spam policies / keyword stuffing

Google Search Central - Localized versions / hreflang
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